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Resumen:

Las campaiias electorales en México son los tiempos de la politica. Es el momento en que
los principales actores de la politica exhiben y ponen en juego sus mejores estrategias, su
imagen mas elaborada y se apoyan en determinados simbolismos con los cuales pretenden
convencer a los electores para lograr su apoyo que se traduce en obtener su voto, aunado a
un diluvio mediatico de la propaganda de cada opcién partidista. Tal fue el caso del
comportamiento politico de los candidatos a gobernador durante la campafia estatal
electoral para elegir gobernador en Baja California para el periodo 2013-2019. Los
comicios de Baja California para elegir gobernador en el 2013, acapararon la atencion en el
ambito local y en el nacional. Por tal razon, el Observatorio Global Mediatico de la
Frontera de la UABC (Observa/frontera) se prepar6 para desarrollar una pesquisa que
comprendio dos perspectivas de trabajo complementarias entre si. La primera, se aboco a
estudiar y documentar el desempefio de la prensa bajacaliforniana mediante la utilizacién
de una metodologia disefiada para ello y ya probada en las elecciones presidenciales del
2012 en México. Este ejercicio es parte de la experiencia de cuatro afios de trabajo de
Observa/Frontera que registra sistematicamente las representaciones mediaticas que los
diarios de Baja California abordan sobre diferentes temas de caracter sociopolitico. A la par
de esta accion y como segundo momento de trabajo investigativo, se planed un estudio de
caracter fenomenoldgico a partir de la perspectiva de la antropologia politica para
documentar etnograficamente las estrategias politicas que los partidos politicos y los
candidatos a la gubernatura desarrollaron durante la campafa electoral. Por ende, este texto
reporta una investigacion ya culminada que manifiesta el aportar elementos teorico-

empiricos para la comprension del comportamiento politico de los candidatos que
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participaron del proceso para elegir gobernador de Baja California en el 2013, desde dos
perspectivas: una de caracter positivista sustentada en la teoria de la Agenda Setting
con énfasis en la utilizacion del analisis de contenido para el registro de la informacién
politica publicada en cuatro diarios bajacalifornianos, y el otro enfoque se expresa desde la
perspectiva fenomenologica, a partir de la vertiente de la antropologia politica y
corresponde a una propuesta de caracter cualitativo que se focaliza en el simbolismo y
ritualidades que envolvieron las actividades de los candidatos a gobernador en las acciones
propagandisticas y eventos publicos relacionados con la campafia electoral de los partidos
politicos bajacalifornianos. Los resultados que se aportan muestran que en analisis de las
noticias periodisticas, hubo un sesgo cuantitativo hacia uno de los candidatos y
temdaticamente fueron los conflictos de la campafia un rasgo sobresaliente. Desde la
vertiente de la antropologia politica, el trabajo etnografico reporta las diferencias en
estructura operativa en los eventos ptiblicos de dos de los tres candidatos a la gubernatura,
al privilegiar la espectacularizacion de la politica en detrimento de la expresion ideologica
de los candidatos y sus partidos y el diluvio mediatico que inund6 los espacios publicos de
las calles de la ciudad de Mexicali, Baja California, México.

Palabras clave: elecciones, politica, analisis de contenido, antropologia politica, Baja

California.

Antecedentes.

La politica ocupa en la complejidad de la vida contemporanea un sitio singular merced a
que en ella se manifiesta de forma mas evidente, el poder. Por ello Weber (2004) expresa
que quien hace politica aspira al poder como una mediacion para la consecucion de otros
fines. De ahi que en el campo de la politica, pleno de relaciones sociales, se modifican tanto
las estructuras institucionales como las interacciones de poder, las cuales constituyen el
andamiaje en el cual se producen, reproducen y consumen bienes tanto materiales como
simbdlicos de caracter social.

Las campaiias politicas son uno de los muchos espacios significativos de la politica donde
se revelan determinados simbolismos y permiten estudiar las expresiones y actitudes
normalmente desarticuladas en otros ambitos; por ende, las campafias logran extraer

algunos indicadores sobre la cultura y sus manifestaciones en el campo de lo politico. Es
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decir, las campafias condensan las expresiones de las relaciones socio-politicas y culturales
de la sociedad mexicana (Tejera, 2003). Y son éstas, en las cuales la politica extiende toda
la gama de significaciones que les permite, a quienes participan de ella ya sea como
convocantes (partidos y candidatos) o como participantes (simpatizantes, militantes o
simples asistentes), desarrollar las mejores y mas significativas practicas politicas para
convencer a los futuros ciudadanos votantes, de otorgarles su voto. Por ende, Tejera (2003)
considera que las campafias electorales son un campo privilegiado para analizar las
expresiones culturales ciudadanas. Sus demandas y expectativas, tanto de forma como de
contenido, son claves para extraer los aspectos mas importantes que caracterizan sus
actitudes y acciones politicas, las cuales son fundamentales en la dindamica de produccién y
reproduccién cultural en la esfera politica.

Durante el desarrollo de la campafia hay una efervescencia propagandistica que da pie a
diversas formas de comunicacién. Es asi como en esta época las calles de las ciudades de
ven saturadas de diversas expresiones de los partidos y sus candidatos que mediante
espectaculares, pasacalles, mantas y banderolas pretenden visibilizar sus mensajes, lemas e
imagen edulcorada a proposito del tipo de ciudadanos a los cuales pretenden convencar de
ser el ide6neo para el cargo politico para el cual se postulan. Los vehiculos tanto
particulares como del servicio de transporte publico llevan engomados, banderas y
distintivos del partido del duefio del vehiculo. En los cruceros mas transitados de la ciudad,
los candidatos y sus correligionarios entregan volantes, tripticos y cuanta propaganda es
posible imaginar. Todo este esfuerzo publipropagandistico tiene por finalidad influir en el
electorado en su decision de votar. Al interior del proceso de la campafia electoral, suelen
ser los mitines que organizan los partidos y sus candidatos, los eventos que cristalizan la
capacidad de los actores de la politica en convocar a la ciudadania a participar de una
festividad cultural, un performance en toda su expresion.

El performance politico-cultural que es el mitin, es el proceso social en el cual los actores
muestran a otros el significado de ciertas relaciones sociales politicas. Por tal motivo, los
mitines se miden por la eficacia de la actividad politica. Su incremento, duracion, sitios de
celebracion, convocantes y estructura organizativa son indicadores de las diferentes etapas
de la campafia electoral y a medida que se acerca el fin de la campafia mayor es el vigor

puesto en la celebracién de estas fiestas politicas. De idéntica forma, la interrupcién o el
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cambio de direccién, actores o estructura organizativa, denotan debilidades del partido o del
candidato en cuestion.

Ahora bien, el proceso electoral de Baja California, México, tuvo rasgos relevantes dentro
del contexto de la politica mexicana y también en la local. De ahi que la importancia del
proyecto reside en la relevancia de diversos factores politicos tanto externos como internos
que podrian influir en diversos aspectos, que van desde la elecciéon de los candidatos de
cada partido contendiente hasta los apoyos politicos y financieros que se dieran para lograr
el voto ciudadano.

El factor externo residié en la circunstancia de que en el 2012 fue electo como presidente
constitucional de México, el licenciado Enrique Pefia Nieto (EPN), candidato por el Partido
Revolucionario Institucional (PRI), después de 12 afios gobiernos proveniente del Partido
Accion Nacional (PAN) y Baja California, fue la primera entidad federativa a la cual le
correspondi6 a EPN tomar, posiblemente, decisiones en torno al candidato de su partido a
la gubernatura en el 2013.

El factor interno, igual o mucho mas significativo, es que Baja California, habia
permanecido durante 24 afios gobernada por el PAN y justamente en 1989, fue la primera
entidad en la cual se inicié la alternancia politica, siendo presidente en ese entonces Carlos
Salinas de Gortari el presidente de México y con ello se inicio un proceso politico que se le
denomind la concertacesion. Por lo cual se preveia que el PAN, dificilmente dejaria pasar la
oportunidad de retener un estado emblematico e historico para la alternancia politica.

Para esta ocasion hubo tres candidatos que compitieron por la gubernatura de Baja
California. Fernando Castro Trenti al frente de una coalicién de partidos denominada
Compromiso por Baja California e integrada por el Partido Revolucionario Institucional
(PRI), el Partido Verde Ecologista (PVE), el Partido del Trabajo (PT) y el Partido
Encuentro Social (PES). Francisco Vega de Lamadrid, por el Partido Accién Nacional
(PAN) en alianza con el Partido de la Revolucion Democratica (PRD), el Partido Nueva
Alianza (PANAL)y el Partido Estatal de Baja California (PBC), llamada Alianza por Baja
California. Y Federico Ruanova Zarate por el partido Movimiento Ciudadano (PMC).

Otro aspecto digno de mencionar es que, dadas las condiciones contextuales de tipo social,
educativas y econémicas de Baja California, y su proximidad con los Estados Unidos, se

suponia una campafia politica moderna sustentada mas en el apoyo de los medios de
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comunicacion masiva y las tecnologias de informaciéon y comunicacién (TIC) y con una
clara orientacion al voto joven y posiblemente alejada de la tradicion electoral de los
partidos politicos mexicanos relacionada con las practicas clientelares, compra de votos y
de acarreo de simpatizantes de un determinado candidato a los actos publicos masivos.
Contribuye a ello que Baja California es una entidad con un alto nivel educativo, pues su
promedio de escolaridad en la poblacion de 15 afios 0 mas es de 9.3 (la media nacional es
de 8.6), que equivale a la secundaria concluida e inicio de estudios de bachillerato; con un
importante componente de poblacién joven pues el 27% de la poblacion del estado se
localiza entre 15 y 29 afios y representa 851 mil jovenes segtin el Censo del 2010 (INEGI,
2013); con una estabilidad socioeconomica importante pues su aporte es del 2.8% al PIB
nacional y mayormente con poblacion urbana ya que 92% poblacién es poblacion urbana
(INEGI, 2011) centrada en tres ciudades importantes: Tijuana, Mexicali y Ensenada y en
menor proporcion, Tecate y Rosarito que son las cabezas de cada uno de los cinco
municipios en que se divide territorialmente la entidad.

Otro factor interno destacado, es que la prensa en Baja California, juega un papel
importante en la conformacion de la opinion publica en varios sectores de la sociedad y por
sus relaciones con el poder politico y empresarial, son actores privilegiados para el analisis
de las tendencias politicas, en especial durante la campafia electoral de abril a julio del 2013
Baja California cuenta con 70 radiodifuras, 34 de AM y 36 de FM y 28 estaciones de
television (INEGI, 2011) y 22 medios impresos con ediciones tanto locales como
internacionales (SEGOB, 2010).

Finalmente, si bien estuvo en disputa el poder politico también es notorio que los grupos
empresariales jugaron un importante papel en la contienda electoral, ya que se preveia que
tanto el PAN como el PRI, propusieran candidatos a la gubernatura que fueran empresarios
o con fuertes nexos con los grupos empresariales mas connotados de la entidad.

Modelo metodologico

Teorica y metodolégicamente el proyecto de investigacion se plante6 como ya se explicé en
el resumen, desde dos perspectivas. En el enfoque cuantitativo, el objetivo central fue
reconocer la importancia de las diversas tematicas sociopoliticas como indicadores de la
categoria de democracia en sus constructos mas amplios, expresados a partir de su

representacion mediatica. Para ello, se reconoce que los medios de comunicaciéon masiva
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(MCM) no solo reflejan el acontecer sino que plasman y construyen realidad referente a la
problematica fronteriza y fue a mediante del anélisis de los diarios: La Voz de la Frontera y
La Cronica que se publican en Mexicali y por Tijuana, El Mexicano y Frontera, como
medios de comunicacién fronterizos que se destacan por la incidencia en la problematica
relacionada en las esferas tanto politicas como sociales, lo cual permite practicar un
ejercicio de analisis de contenido mediante el discurso de la produccion de mensajes.

Desde la perspectiva cuantitativa.- El trabajo llevo a cabo un ejercicio de analisis de las

representaciones mediaticas como lo indica Martin Serrano (1998) en torno a la categoria
seminal de corte sociopolitico como son los procesos electorales. Dicho ejercicio se
conformé desde la perspectiva de la teoria de la Agenda Setting (McCombs y Shaw, 1972)
que indica que los medios de difusiéon masiva asumen, para determinados temas, su propia
agenda de acuerdo con los intereses dominantes desde los centros de poder. En un segundo
momento, se aplic6 la metodologia cuantitativa del andlisis de contenido (Krippendorff,
1990) a las notas periodisticas de las primeras secciones para el caso de La Cronica y
Frontera, y en el caso de El Mexicano, las secciones: general y nacional. En La Voz de la
Frontera se analizaron las secciones: regional, estatal y local, que contuviesen informacion
sobre la tematica: elecciones politicas. Al respecto también habra que referir que el estudio
se realizé en los soportes técnicos mediaticos especificos, pues para el andlisis de los
diarios referidos se tomaron sus paginas on-line (con excepcién de La Voz de la Frontera
que no tiene una pagina completa de las notas), las cuales en poco difieren de la impresa.
Corpus del andlisis.- Para el caso de los diarios mencionados, el método de andlisis se
sustentd en los siguientes parametros: a) Utilizacion del método de analisis de contenido
propuesto por autores como Berelson (1952), Bardin (1977), Krippendorff (1990), el
analisis de las notas periodisticas; b) Determinacion de una muestra aleatoria de 21 dias de
los diarios seleccionados; c) Capacitacion a un grupo de estudiantes acerca de la técnica de
analisis de contenido y e) Elaboracion de diferentes instrumentos y apoyos tecnol6gicos
para la captura y codificacién de la informacién periodistica.

Instrumentos de analisis.- Se disefiaron y aplicaron varios instrumentos para el analisis de la
informacion periodistica como fueron: manual de codificacién y una plantilla de
codificacion. La captura de notas se hizo mediante la consulta de las paginas on-line e

impresas del diario seleccionado en los dias preestablecidos y se utilizd el programa de
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captura LaserFiche para integrar la informacién. Algunos de los criterios de captura fueron:
a) se consider6 como objeto de la analisis la nota periodistica que tuviera mas de tres
parrafos; b) se analizaron los géneros de opinion, interpretativos e informativos; c) se
contabiliz6 las fotos que a cada nota se le afiadian; d) se codificé en nimero de fuentes que
cada informacién utilizaba como declarantes y e) se asign6 una ponderacion valoral a cada
informacion analizada. También se identificaron otros rasgos de las informaciones
periodisticas codificadas como: su ubicacién dentro del diario (portada o interiores),
procedencia de la nota, lugar de origen de la misma, tendencia de la noticia, personaje a
quién se le adjudica la informacion, nimero de los parrafos asignados a cada fuente
declarativa y nimero de las fuentes que los reporteros entrevistaron por nota.

Muestra utilizada y cantidad de notas analizadas.- El andlisis de la informacion periodistica
se concentrd en la muestra de 21 dias (de 60 dias que comprendi6 la campafa electoral)
comprendidos en tres semanas (una semana de abril-mayo, una semana de julio y una
semana aleatoria de los tres meses).

Cuadro No. 1 Distribucion de notas por diario

Diarios No. de notas entre abril, mayo y junio del
2013
La Voz de la Frontera 14
La Crénica 33
El Mexicano 92
Frontera 111
Total de notas 250

Desde la perspectiva cualitativa.- Se aprovecho el enfoque antropolégico, con énfasis en la

vertiente politica, con una metodologia de corte etnografico para registrar el
comportamiento de los candidatos a gobernador durante la campafia estatal electoral para
elegir gobernador en Baja California en los eventos publicos. Mauss (2006) refiere que en
el trabajo etnografico se pueden utilizar diversos métodos como el diario de ruta, la ficha de
observacién acompafiada del registro fotografico o videografico, asi como la recoleccion de
material diverso que permita identificar diversos simbolismos, aunado a un cuidadoso
registro del discurso de quienes se reconoce como actores de los hechos. El periodo de
observacion y registro fue durante la campafa electoral que se inicié el primero de abril y
culmind el cuatro de julio, tres dias antes del primer domingo de julio (siete de julio)

cuando se efectuaron las elecciones y el espacio de observacién y registro fueron los
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principales eventos publicos o mitines que tuvieron los candidatos en Mexicali con
diferentes sectores de la sociedad y que se consideraron propicios para el andlisis
etnografico, asi como las diversas expresiones propagandisticas de los candidatos a
gobernador por Baja California en los espacios publicos de la ciudad de Mexicali. Una vez
reunida la informacion se proces6 para su analisis, a partir del modelo teorico-
metodologico sustentado en la vertiente de la antropologia politica denominado, estudios de
la cultura de la politica, que propone Castro y Tejera (2009).

Corpus de observacion etnografica.- Comprendio el registro y analisis de distintos
conceptos politicos que permitieron su interpretacion simboélica, como fueron: a) Las
expresiones propagandisticas que los tres candidatos a la gubernatura de Baja California y
sus partidos, utilizaron para difundir sus candidaturas, personalidades y lemas mas
significativos y b) Los mitines efectuados en Mexicali por dos de los tres candidatos a
gobernador de Baja California y documentados etnograficamente. Adicional a este material,
hay un conjunto de registros fotograficos de mantas, carteles, espectaculares y diversa
propaganda colocada en las calles de Mexicali y su zona agricola.

Instrumentos de analisis.- Preparacion de guias de observacion etnografica que permitieron
examinar el actuar de los candidatos a gobernador durante sus actos publicos; para tal fin,
se definieron pautas de registro para documentar el desarrollo de éstos eventos. Asimismo
se registré graficamente la propaganda que se coloc6 en las calles, vehiculo, muros y plazas
para identificar las formas simbdlicas en que cada candidato se visibilizo hacia la
ciudadania.

Objetivos de la investigacion.-

Por todo lo anterior, los objetivos de la investigacion sobre la campafia electoral para
gobernador en Baja California para el periodo 2013-2019, se explicitaron de la siguiente
forma:

- Registrar y analizar la informacion politica publicada en cuatro diarios bajacalifornianos a
partir de definir categorias sociopoliticas referidas a las actividades publicas de los
candidatos a la gubernatura.

- Describir y analizar el comportamiento politico que los candidatos manifestaron en sus
principales actos politicos, durante la campafa electoral para elegir gobernador de Baja

California.



Premisas de investigacion.-
Para el ejercicio cuantitativo, la hipotesis de trabajo se redact6 de la siguiente manera: Los
diarios: La Voz de la Frontera, La Cronica de Mexicali, Frontera y El Mexicano, en los
temas sociopoliticos reproducen las agendas nacionales y los fendmenos politicos locales, y
se asumen como portavoces de los intereses de los grupos de poder en los ambitos
economicos y/o politicos.
En el caso del enfoque cualitativo, el supuesto fue el siguiente: Los candidatos a
gobernador por Baja California, en las diversas estrategias propagandisticas utilizadas y en
sus eventos ptiblicos ponen en juego sus recursos histriénicos y el carisma que poseen para
exaltar la emotividad de los asistentes, relegando a un segundo plano la exposicion de sus
propuestas politicas (el qué) y en tercer lugar, las estrategias que utilizaran (el cémo) para
resolver los problemas que demanda la sociedad bajacaliforniana sean atendidos.
Lo sociopolitico. Las elecciones en Baja California.
Por razones de espacio de esta ponencia, solo se presentan los resultados de caracter
cuantitativo en una de las dos versiones que se obtuvieron, los datos de algunas de las
categorias analizadas de manera global de los cuatro diarios (también se registraron los
datos de cada categoria por cada periodico). A continuacién se presentan los resultados.

a) La prensay la campaiia
Ubicacion de la nota.- De las 250 notas publicadas por los cuatro diarios citados, 26 (10%)
de ellas fueron de portada y 224 (90%) en paginas interiores de los periédicos como se
ilustra en la grafica No. 1.

Grafica No. 1 Ubicacién de la nota.

M| 1. Portada

2. Interiores

Lo anterior indica que la campafia en los cuatro diarios fue relegada a paginas interiores de
la mayoria de los diarios. Escasamente tuvo la primicia, salvo en ocasiones destacadas,
como fueron los inicios y cierres de campafia de dos de los tres candidatos a la gubernatura.

También habra que considerar que dos de los cuatro periodicos (Croénica y
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Frontera), armaron una pagina especial denominada Elecciones BC 2013 y en ella
integraron la mayoria de la informacién politica de los candidatos.

Aun asi, fue notorio la falta de espacio destinado a la campafia por los diarios, al relegar a
interiores los principales acontecimientos de la campafia. Una de las hipdtesis es que
pudieron ser las restricciones financieras para pagar espacios en los periddicos de manera
significativa y por ende, esa limitacion de recursos hizo que la informacion fuera escasa y
publicada en paginas interiores.

Género periodistico.- El tipo de género periodistico mas utilizado fueron notas informativas
con 190 (76%), 34 fueron crénicas de los eventos (13%), 24 reportajes (105) y apenas dos
entrevistas (1%).

Grafica No. 2 Géneros periodisticos

1%

@ Notainformtiva
B Cronica
@ Reportaje

B Entrevistas

Lo cual indica que durante la campafia los equipos de comunicacion de los candidatos
fueron eficientes en informar ad hoc a los intereses de su candidato o ¢fueron gacetillas
disfrazadas? También implica que los ciudadanos realmente no tuvieron oportunidad a
través de la prensa de tener una mejor informacion sobre las propuestas de los candidatos y
escasamente apreciar rasgos personales mas amplios de los candidatos mediante entrevistas
mas amplias o referidas a temadticas especificas de su propuesta politica.

Un rasgo que también indicé la profusion del género informativo fue que la labor
periodistica se concret6 a cubrir los eventos, obtener la informacion, ya fuera producto de
las declaraciones del personaje politico y esperar el boletin del partido para armar la nota.
Personaje politico.- Ahora bien ¢cudl fue el candidato méas mencionado en los cuatro
diarios analizados? Los datos muestran que hubo una relativa equidad entre Castro Trenti
(PRI) y Vega de Lamadrid (PAN), no asi con Ruanova (MC). El primero obtuvo 101 notas
(40%) por 85 de Vega (34%), y s6lo 16 citan a Ruanova (7%). 26 notas refieren otros

candidatos y 22 no mencionaban a candidato alguno, aunque si el tema de las elecciones.
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Grafica No. 3 Candidatos
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Nuevamente éstos datos indican que si bien hubo equilibrio e imparcialidad hacia dos de
los tres candidatos, eran sus equipos de prensa lo suficientemente activos para aportar
informacion a los reporteros y diarios sobre las actividades de campafia; pero deja entrever
que el tercer candidato no era del interés de la ciudadania y/o su equipo de campafia no
informaba sobre las actividades del mismo, e incluso fueron pocas las ocasiones en que
Ruanova realiz6 actividades publicas y por ende, la escases de la informacion de esta
propuesta politica.

Temas principales.- En cuanto a las principales temadticas que los tres candidatos a la
gubernatura refirieron, destaca que de las 250 notas, fue la actividad politica de sus partidos
la mas sobresaliente con 89 (36%) notas; otras 17 (7%) se citan los conflictos electorales
entre los candidatos y sus partidos; nueve notas (4%) abordan el tema de mejorar la
eficiencia de la administracion publica; otras ocho (3%) aluden el papel del IEPCBC y siete
notas sefialan la importancia de la Economia para la entidad.

Este porcentaje de un poco mas de una tercera parte de la informacion denoto6 el interés
periodistico por abundar sobre las incidencias de la campafia, pero también que hubo un
alto porcentaje (31%) que ocupé el espacio en atender distintos aspectos que escaparon a
las tematicas politicas y fueron referidos a problemas particulares que los candidatos
atendieron en sus giras politicas.

Grafico No. 4 Temas mas importantes
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Otros temas

Estos son los temas de mayor frecuencia, pero hay ausencias notorias (en la muestra de dias
seleccionada), de temas que no fueron abordados, como: gestion para mejorar la
democracia, los abusos a migrantes o la inversion para ciencia y tecnologia y un numero
importante de notas refieren otros temas (31%).

Los datos de estas cinco categorias: total de notas, seccion del diario, género periodistico,
candidatos y temas principales (de 35 registradas), indican que la cobertura a los candidatos
fue equilibrada so6lo para dos de ellos. En la parte temadtica, es notorio que les ocupé la
actividad politica de campafa sobre la cual se pronunciaron con mayor frecuencia y fue
evidente que los candidatos abordaron temas fundamentales para la problematica
bajacaliforniana; sin embargo, poco o casi nada explicaron como llevaran a cabo sus
propuestas Castro Trenti, Vega de Lamadrid y Ruanova Zarate. Es decir,
independientemente de quién sea el gobernador de Baja California, los tres candidatos no
explican como cumplira sus propuestas de campaiia. ;O s6lo fueron promesas?

b) La iconicidad de las campaiias electorales.

Adentrarse en la expresién icénica de la fiesta politica que son las campafias electorales,
implica asumir una perspectiva multidisciplinar y un pensamiento creativo para integrar
informaciéon que se construye desde angulos singulares, como unica es la politica. Esta
segunda parte del andlisis de los resultados estd referida a diversos ejercicios de
comunicacion politica puestos en practica para visibilizar, no sélo a candidatos a un puesto
de eleccion popular sino también, el posicionamiento de un partido politico ante la
ciudadania a la cual va dirigido el mensaje. En esencia, se buscé convencer, persuadir y a

veces, manipular informacién, todo con el interés de obtener el voto ciudadano.

2 Por razones de espacio de este texto y de peso del archivo, no se insertan las imagenes documentadas tanto
de la propaganda como de los mitines de cada candidato.
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En estas expresiones simbdlicas privé una referencialidad de la practica politica
objetivizada, de tal forma que a pesar de la influencia y uso extensivo de los MCM Yy las
tecnologias de informacion y comunicacién (TIC) en la politica, se continué con
manifestaciones que provienen de la mas antigua forma de hacer propaganda; es decir, se
reprodujeron practicas que provienen de condiciones histdricas que han sido configuradas
por aquellas tradicionales estructuras cognitivas y de significado al cual apelan los
candidatos por resultar parte del habitus del ciudadano cuando de campafias politicas se
trata (Gledhill, 2000).

De ahi que se expongan diversas representaciones mediaticas que abarcan las diferentes
formas en las cuales los partidos politicos bajacalifornianos se manifestaron durante el
proceso de la campafia electoral de abril a julio del 2013 en Mexicali y su valle. Esta parte
del texto se divide en los distintos productos propagandisticos utilizados por los candidatos
y sus partidos en la contienda.

Carteles y mantas.- Una de las actividades mas frecuentemente utilizadas por los partidos
politicos es colocar un sinnimero de carteles y mantas para posicionar al politico que aspira
a un cargo. La seleccion de ellas fueron, algunas permanentes y otras ocasionales, durante
la campafia electoral en Mexicali por Castro Trenti (PRI) y Vega Lamadrid (PAN). En todas
ellas se evidenci6 un rostro agradable que inspira confianza y que, junto con las leyendas,
invité a la ciudadania asumir positivamente el mensaje favorable del candidato. Fue
evidente la primacia de la figura y la frase corta y contundente, tratando de influir en el
animo del votante, pero sin ninguna referencialidad a algin tema o propuesta.
Espectaculares.- Esta fue una de las estrategias mas utilizadas pues permitié colocar
anuncios visibles en sitios de constante trafico y movimiento de personas y por ende
visibilizar al personaje y su mensaje o slogan de campaiia.

En ella se utilizaron los rostros similares a la demas propaganda fija y en otros casos,
pretendi6 mostrar al ciudadano las actividades que se realizaron. Esta promocion requirio
ser muy atractiva, de ahi que se disefi6 con colores fuertes y mensajes llamativos para poder
ser objeto de atencion del transetuinte o del automovilista. Por supuesto, los sitios de su
colocacion, tamafio y altura fueron fundamentales para lograr el objetivo, con la ventaja
ante las bardas que fue dificil que fuera vandalizada, pero su inconveniente es que fue mas

costosa.
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Bardas.- Esta tradicional forma de hacer campafia visual poco a poco ha decaido en las
estrategias propagandistica, ya que se prestd a ser grafiteada o borrada por los adversarios.
Sus expresiones simbolizan la continuidad y reiteracion del mensaje, tanto corporal,
expresion gestual y las frases slogans de cada candidato. A la vez, la diferencia es que
algunas todavia perduran a un afio de pasadas las elecciones como mudos testigos de la

contienda.

Volantes, banderolas y material diverso.- Como parte de la campafia y también como uno
de los recursos tradicionales de la misma, fueron la elaboracién y distribucion de volantes,
cintas, sombrillas, vasos de plastico, botellas de agua, engomados, gorras y banderolas
colocadas en determinadas calles y una serie de material impreso diverso que busco retener
en la mente del ciudadano la propuesta del candidato.

La realidad demuestra que mucha de esta propaganda fue poco eficaz y en algunos casos, la
ciudadania la recibié, sobre todo cuando fueron articulos de uso, lo cual no necesariamente
comprometié su voto. Aun con todo ello, los partidos gastaron fuertes recursos en esta
publipropaganda.

Mitines.-_
El mitin es una forma de manifestacién publica “que resulta esencial para comprender el

tiempo de la politica. Ante todo porque los mitines sefialan... la ruptura con la
cotidianeidad” (Heredia, 1997, pag. 60). El mitin se asemeja a la celebracién de una fiesta.
Hay un proceso de preparacion, cuyo tiempo varia segun la importancia del mismo, tanto
los asistentes como los convocantes se preparan para la misma, ya sea en el
avituallamiento, la escenografia, la musica, incluso un presentador (si es el caso) y por
supuesto, la vestimenta y en algunas reuniones, la preparacion de los alimentos y bebidas.
Al principio, hay un recibimiento caluroso del principal invitado, como de los demas
convidados y al final igual ocurre entre los asistentes. En suma, hay una semejanza
simbdlica a la celebracion festiva, pues en la medida del agrado de la asistencia, del clima
desarrollado y del animo que se logre establecer se puede decir, que la fiesta fue exitosa.

Rasgos similares ocurren con determinados aspectos estratégicos de la celebracion de un
mitin. Hay una organizacion previa que implica el elegir el lugar, la hora y los asistentes; se
cuida la instalacion de la iluminacion, se checa y revisa para que sea la adecuada; igual
ocurre con el sonido y la musica, ya sea ésta en vivo o grabada; se selecciona con cuidado

quienes son los invitados especiales y se les ubica estratégicamente. Si hay un presentador,
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éste debe tener muy claro su papel, lo que expresara y sobre todo mantener el ambiente
adecuado y dar énfasis a determinados momentos cruciales del evento. Por parte del actor
principal o candidato que convoca al mitin, hay una preparacion, que atiende su vestimenta,
su discurso y la forma como arribara y saldra del evento y finalmente su despedida del
mitin. Toda una festividad politica cuya animosidad dependera de un conjunto de factores y
no solo del actor principal.

A continuacién se detalla los aspectos mas significativos de los mitines de dos de los tres
candidatos a la gubernatura de Baja California.

Mitines de Castro Trenti.- Los mitines que fueron organizados por el Partido
Revolucionario Institucional (PRI), el Partido Verde Ecologista (PVE), el Partido del
Trabajo (PT) y el Partido Encuentro Social (PES), que fueron en alianza (Compromiso por
Baja California) en favor de Fernando Castro Trenti, tuvieron varios rasgos significativos
en cuanto a su iconicidad. En ellos resaltaban los colores del PRI, predominando el rojo.
Este color denota emocion, pasion y alude a los sentimientos. Sin embargo, en pocas
ocasiones el candidato Castro vistio estos colores en su ropa, por lo menos no en Mexicali.
Otro detalle fue la profusion de su imagen en distintas expresiones, opacando la del partido.
Sus eventos, fueron planeados con anticipacién, aunque en ocasiones era notoria la
improvisacién por parte de los organizadores (uno de ellos fue la reuniéon que tuvo con
miembros de la iglesia evangelista en Mexicali) y en otras, la falta de preparacién
profesional de miembros de su equipo de campafa para cubrir los aspectos esenciales del
mitin. Aspecto importante de destacar, era la impuntualidad del candidato, que en los
eventos que se asistié su llegada era entre 30 minutos a una hora posterior a la hora referida
segun la agenda que su equipo de campafia distribuia. En contraparte, era evidente la
capacidad de oratoria del candidato Castro, pues su cualidad para improvisar su discurso
era sobresaliente. Su acercamiento con la ciudadania era notoriamente cuidado, habia
precaucion con este aspecto, pues se evitaba que tuviera una imagen demasiado popular y
fue evidente que quienes mas tenian contacto con €l eran los simpatizantes del partido y no

ciudadania que acudia a sus actos.
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Cierre de campafia de Castro Trenti en Mexicali 3 julio

Mitines de Francisco Vega Lamadrid.-

Los eventos organizados por el Partido Accién Nacional (PAN), Partido de la Revolucion
Democratica (PRD), el Partido Nueva Alianza (PANAL)y el Partido Estatal de Baja
California (PBC) que fueron en alianza (Alianza por Baja California), fue notorio el uso del
color azul y blanco, en menor proporcién el amarillo y mucho menor el tono azul-verde de
Nueva Alianza. El candidato vistié indistintamente ropa de color blanco, azul e incluso
amarillo. Los eventos tuvieron una adecuada preparacién, como el caso de los jovenes o de
las mujeres y en todos ellos era patente un equipo muy profesional de personas dedicadas a
la organizacion del mitin o reunioén, no importaba el lugar, el numero de asistentes o la
tematica. Era notorio que el candidato Vega, llevaba preparadas las palabras que debia
pronunciar en cada evento, y raramente improvisaba su discurso, sin que por ello, su
carisma sufriera menoscabo. Este rasgo de Vega, fue muy promocionado pues tanto su
rostro, sonrisa y personalidad sufrieron una hipérbole mediatica en la promocién visual del
candidato como se evidencié en los mensajes publicitarios, y en los mitines analizados se
destacé mediante carteles colocados en los sitios en que ocurrieron los eventos. A diferencia
de su contrincante Castro Trenti, Vega tuvo un fuerte acercamiento tanto con los militantes
de su partido como con la ciudadania en general, era muy notorio esta cualidad, pues
incluso él buscaba mezclarse con los asistentes a sus actos, y era recibido calurosamente

por las personas que se acercaban, ya fueran hombre, mujeres o jovenes.
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Cierre de campaiia de Vega Mexicali 3 de julio

Reflexiones finales

Los procesos electorales en las democracias contemporaneas son los mejores termometros
de la voluntad ciudadana para definir sus preferencias partidistas y por ende, elegir los
futuros gobernantes. En las udltimas elecciones en otros paises, las cifras obtenidos por los
candidatos triunfantes cuestionan la legitimacion ciudadana para dirigir los destinos de un
municipio, estado o pais. Los datos indican que excepcionalmente un candidato logra un
porcentaje mayor de la media. Por ejemplo, en el 2010 en Brasil, Rousseff gané con el 56%
de preferencia del electorado; en el 2011, en Espafia, Mariano Rajoy obtuvo el 44%. En el
2012, Obama triunfé con el 51% de los votos a su favor y Pefia Nieto logro el 38%. En el
2013, en Venezuela, Maduro gané con el 50% y en Ecuador, Correa logro el 53% de votos
y Bachelet en Chile, triunf6 con el 62%. Y en el 2014, en Costa Rica, Luis Guillermo Solis,
triunf6 con el 77%. Salvo en éstos dos tltimos casos, los demds gobernantes asumieron el
cargo con mediano porcentaje de ciudadanos que le dieron el respaldo a su candidatura; sin
embargo, ese porcentaje es menor al nimero de inscritos en el padrén. El abstencionismo es
en muchas ocasiones el triunfador de las elecciones ya sea en primera o segunda vuelta.

Las elecciones en Baja California, indican dos comportamientos electorales preocupantes.
El primero, la participacién ciudadana no crecid sustancialmente, por lo menos en las dos
ultimas elecciones, en el 2007 fue de 40.5% y en este 2013, de un 39.1% y el segundo dato,
igual de alarmante, es que Francisco Vega (PAN-PRD-PANAL-PEBC) triunf6 con un 18%
de votos del listado nominal de electores, y su antecesor, José Osuna Millan (PAN-PANAL-
PES) en el 2007 apenas logro el 20% del electorado. En consecuencia, el gobernador
Francisco Vega inicia con una baja legitimizaciéon ciudadana, pero con toda la legalidad

para representar a los bajacalifornianos.
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Atribuir responsabilidades de esta escasa participacion es facil. Se acusa a la institucién que
organiza las elecciones, a los medios de comunicacion, a las campafias negras, a los equipos
de campafia y otros mas; pero como Fuenteovejuna, “todos a una”. Es decir, todos fueron
responsables de tener gobernantes con tan escasa representacion y electos por una minoria,
eso si, responsable y que voto por el candidato de su preferencia.

Desde otra perspectiva, la politica y su expresion mas elaborada que son los procesos
electorales remiten al andlisis de las formas en las cuales, los candidatos a puestos de
eleccion popular y los partidos politicos que los postulan hacen gala de la iconicidad de los
mensajes para atraer y atrapar a los ciudadanos mediante mensajes construidos ex profeso
para enunciar la emotividad que requiere la propaganda para convencer al ciudadano de que
el politico que se promueve es la mejor opcion.

De ahi que la iconicidad de los mensajes se convierte en un campo pleno de significados
para ser documentados y analizados. Partiendo de que Pierce (1987), considera al icono
como un signo que remite al objeto que él denota, de tal manera que un icono es algo en la
medida en que es esa cosa y es empleado como signo de ella. Ahora bien los iconos remiten
a connotaciones que requiere su interpretacion de ahi la importancia de su construccién
elaborada, profesional e impactante.

Por lo cual, las diferentes expresiones iconicas que se construyeron para promover a los
candidatos a gobernador de Baja California, evocan personalidades que son signicamente
favorables de interpretar, sin complejidades en sus expresiones, y con lemas que aluden
positivamente una actitud de compromiso con el votantes. Los colores utilizados son
vibrantes y enunciativos de sentimientos que permiten identificarse, tanto con los partidos
que postularon a los candidatos, pero también emociones.

En cuanto al comportamiento de los medios, en particular la prensa analizada, se cumplié la
hipotesis, pues por los datos reportados, los diarios atiende a agendas que se sitiian en el
espacio de los grupos de poder politico y econémico, olvidando las voces de la ciudadania
que escasamente tiene oportunidad de ver expresadas sus voces y demandas.

Como reflexion final, habra que pensar que si como ciudadanos se cree que la democracia
es la mejor forma de gobernar, habra que promover la cultura de la politica y ésta empieza

en dos espacios importantes: uno, la familia y otra, la escuela de cualquier nivel.
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En el trabajo de campo de corte metodologico, representd un reto el acercarse a los eventos
de campaia de los candidatos a la gubernatura, pues si bien se realizé la identificacion y
especificacion del propésito de la investigacion, los equipos de campaiia de cada candidato
tuvieron desconfianza y dificultaron el acceder a aspectos logisticos mas alla de la
informacién que se otorga a los medios de comunicacion para cubrir periodisticamente los
actos. Una clara muestra de ello, fue que a la peticién de entrevistar, no a los candidatos,
sino a los coordinadores de campafia de ellos, s6lo un equipo accedi6 a ser entrevistado y
no fue al coordinador general, sino a uno de los asesores de dicho equipo. Esta y otras
peticiones de acceso a la informacion politica, demuestra que, por lo menos en Baja
California, no hay reconocimiento a la tarea del investigador desde una perspectiva mas
intima y cercana a los procesos politicos como son los actos de campafia. Aun asi fue
enriquecedor, poder contrastar dos enfoques de investigacion, uno de caracter cuantitativo
del cual se posee experiencia y acervo documental de varios procesos electorales y el otro,
desde un enfoque antropolégico a fin de documentar el actuar politico en la arena publica

de los candidatos a un cargo politico de importancia como es la gubernatura de una entidad.
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